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IL SAGGIO

Essenze, saponette, acqua dirose
la profumata ricchezza di Venezia

E in borghese e in stretto in-
cognito, quella mattina del
luglio 1574, Enrico Il re di
Francia, quando entra dal
“Giglio” a Rialto per fare ac-
quisti. Si tratta di una delle
pittesclusive profumerie ve-
neziane, di tale prestigio da
attirare perfino teste corona-
te, con i relativi cospicui in-
cassi: il sovrano lascia alla
cassa qualcosa come 125
scudi. Nonéil solovip arifor-
nirsiin laguna: Isabella d’E-
ste, ad esempio, & solita ac-
quistare acque dirosa e mu-
schiate, nonché diverse al-
tre essenze; d’altra parte, €
ben noto come i profumi
vengano utilizzati quale ar-
madiseduzione. Echeil cuo-
re diVenezia siaun’eccellen-
za assoluta nel settore, lo te-
stimoniail fatto che tra Rial-
toe SanMarco sicontinonel

periodo d’oro una ventina
dinegozi specializzati.

A documentare una real-
ta poco nota ma di assoluto
prestigio concorre una mi-
nuziosa e tenace ricerca co-
stata ad Anna Messinis tre
anni di scavo di archivi e in-
crocio di dati, riversati in un
librodi gradevolissima lettu-
ra (“Storiadel profumoaVe-
nezia”, pp 224, edizioni Li-
neadacqua), arricchito da
un notevole apparato d’'im-
magini, e soprattuttoimpre-
ziositodaunsaggiodiFrede-
rick Lauritzen, bizantinista
tra i pitt quotati, che lungo
un percorso di un migliaio
d’anni evidenzia le origini bi-
zantine della storia cosmeti-
ca veneziana, affascinante
intreccio di spirito e mate-
ria, respiro e anima; ancor
pitt affascinante se si tiene
presente che a sua volta l'e-

Anna Messinis

ha dedicato

tre anni di ricerche

all'ar¢omento

sperienza bizantina é erede
di uno straordinario mix di
influssi greci, romani, ales-
sandrini, arabi. Altrettanto
suggestivo ¢ il viaggio pro-
posto da Messinis, che con-
duceil lettore attraverso bot-
teghe di muschieri, saoneri,
speziali, protagoniste di pri-
mo piano dell’economia del-
la Serenissima: tant’e che il
sapone veneziano, giusto
per fare un esempio, era tu-
telato da tanto di marchio, e
veniva commercializzato in
un ampio bacino, incluso il
Mediterraneo orientale. Un
prodottorinomato, se si pen-
sa che a fine Settecento il
suo export ammontava a
500 tonnellate I'anno, per
un valore medio di circa
100mila ducati.

E una realta che tra Otto-

cento e Novecento sitrasfor-
ma passando dalla bottega

alla fabbrica, dando luogo
tral’altro al binomio parruc-
chiere — profumiere che ve-
dra tra i protagonisti di pri-
missimo piano, a meta del
XIXsecolo,illocale “Alla Bel-
laVenezia”, sottole Procura-
tie. Nel XX secolo si registra
un costante incremento del-
le profumerie, che dalle 5
del 1903 salgonoa 52 alla fi-
ne degli anni Venti. Da se-
gnalare soprattutto due im-
prese storiche, che daun’ini-
ziale dimensione artigiana-
le passano a vere e proprie
realta industriali di alto bor-
do, Linettie Vidal. Una gran-
de tradizione, dunque, che
proprioinlaguna haunadel-
le espressioni piti consisten-
tiin quel settore della cosme-
tica che attualmente in Ita-
lia conta su 200mila addet-
ti, con un fatturato annuo su-
perioreai 10 miliardi. —

Francesco Jori
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